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“Hoe kunnen we op slimme
en pionierende wijze de
interactie aangaan met onze
‘media savvy’ doelgroep”

Nieuwe inzichten

Tijdens de open dag
komt de belevingswereld
van de bezoeker en
studenten staat

Frame ipv artistieke uiting

Carmen kan dankzij het
Challenge frame in een

vroeg stadium samenwerken
met docenten, studenten

en managers om het concept
invulling te geven

Join the
Challenge

De campagne trapt
af met 3 challenges

“Ik vind het spannend,
wat gaat er komen,
wat zal het bereik zijn?”

Versterking

“Ik ben gewend om de
communicatie zelf te bepalen,
maar ontdek onverwachte
mogelijkheden door het
enthousiasme vanuit het

Binnen het onderwijs ontstaan
op natuurlijke wijze initiatieven
die aanhaken op de Challenges
zoals een lesbrief voor middel-
baar onderwijs en implementatie
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Conversatie ipv zenden

Carmen ontdekt dat potentiéle
studenten via social media
enthousiast reageren op de
mogelijkheid deel te nemen
en vragen stellen over

het onderwijs

Extern event

Workshop van de open

dag #Hack past perfect bij
het event NerdsOnStage
waar potentiéle studenten
met een technische interesse

Learning by doing

Het voelt nog onwennig
om snel te reageren via
social media dus vraagt
Carmen ondersteuning
om te zien hoe je in
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gesprek blijft

“Ik was eerst gericht op een
groot bereik terwijl betrokken-
heid meer volgers oplevert”

Eerste open dag

Workshops #Hack
Challenge media team
bericht live over de
ervaringen van
deelnemers aan

centraal te staan onderwijs” in de orientatiecursus komen. Deze scholieren zijn workshops
lastig te bereiken
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